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Agenturen entdecken
neuen Werbe-Irend

Koln ist ein Zentrum des ,,Guerilla Marketings®

SASCHA WOLTERSDORF

HANDELSBLATT, 30.3.2005

Ein neuer Werbetrend setzt sich in
den Kdlner Agenturen durch: ,,Gue-
rilla Marketing“ bekommt immer
mehr Gewicht. Die Spezialisten der
Marketing-Strategie trafen sich jetzt
in der Domstadt zu einem Kongress.

Wer erinnert sich nicht an die
Moorhiihner, jene etwas einfiltigen
Computer-Animationen, die sich
scharenweise von PC-Spielern mit-
tels virtueller Schrotbiichse ins Hiih-
ner-Jenseits befordern liefRen? Das
gratis herunterladbare Computer-
spiel war ein Erfolg, auch fiir ,Jack
Daniels®, die sponsernde Whisky-
marke. Und noch heute gilt das
Spiel - obwohl lingst Computerge-
schichte - als einer der grofiten
Coups einer noch jungen Werbe-
form: dem ,,Guerilla Marketing®.

Ob Aufkleber auf Geldscheinen
oder in Eisblocke eingefrorene Mar-
kenjeans - mit unkonventionellen,
iiberraschenden Ideen will ,,Gue-
rilla Marketing®“ die Zielgruppe so
ansprechen, wie sie es nicht erwar-
tet. Dabei soll mit moglichst gerin-
gen Mitteln eine moglichst grofie
Wirkung erzielt werden. Ein media-
les Echo wird einkalkuliert, jede Be-
richterstattung erhoht die Wirkung
der Kampagne. Dabei gehen die
Werber bewusst an Grenzen.

In der Kolner Kommunikations-
branche, die zu den Top Five der
deutschen PR- und Werbestandorte
zihlt, gewinnt ,Guerilla Marketing*
zunehmend an Stellenwert, glaubt
Felix Holzapfel von der Agentur
,Conceptbakery“: ,In der insgesamt
sehr ausgeglichenen Agenturland-
schaft der Stadt gibt es immer mehr
junge, kreative, aufstrebende Anbie-
ter.“

Doch nicht nur deswegen werde
der bisher relativ kleine Guerilla-An-
teil an den Werbeetats deutscher
Unternehmen - Experten gehen von
derzeit etwa finf Prozent aus - in
den nichsten Jahren deutlich gro-
fer werden. Dies liege, so Felix Holz-
apfel, vielmehr daran, dass sowohl
kleine als auch grofse Unternechmen
mit immer kleineren Budgets im-
mer mehr erreichen wollten. Zudem
werde die noch recht junge Werbe-
form ,Guerilla Marketing® inzwi-

schen auch von groflen Unterneh-
men als ,wirkungsvolles Instru-
ment“ angesehen.

Ein Anzeichen fiir diesen Trend
ist der ,Guerilla Marketing Kon-
gress“ mit dem Motto ,,auf Abwegen
zum Erfolg®, der vor einigen Tagen
zum zweiten Mal in K&ln stattfand.
Der Kongress mit etwa 140 Teilneh-
mern sei ein Treffpunkt von Agentu-
ren sowie Marketingverantwortli-
cher kleiner und grofer Unterneh-
men wie ,Ikea“, ,Ebay“ oder ,Elect-
ronic Arts“, so Veranstalter Thors-
ten Schulte. Als wichtigster Trend
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entwickele sich derzeit das mobile
»,Guerilla Marketing®, also Werbung
beispielsweise per SMS oder iiber lo-
kale Bluetooth-Netzwerke. Schulte:
,Da ist man in den USA schon viel
weiter.“

Ebenfalls Thema sei schon jetzt
die Fufdball-Weltmeisterschaft
2006. Am WM-Standort Kdln, wo
immerhin fiinf Spiele ausgetragen
werden, konne man mit zahlreichen
»Sensations-Aktionen“ rechnen.



